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  Jörg Spicker, Swissgrid, Peter Kieffer, Landis + Gyr.

  Harley Krohmer, Universität Bern, Thomas Amstutz, Feldschlösschen Getränke, Reto 
Hofstetter, Università della Svizzera italiana, Dominique von Matt, Jung von Matt/Limmat, 
Torsten Tomczak, Universität St. Gallen.

33. SKO-LeaderCirCLe

Ständige Erreichbarkeit
»Jeder in der Arbeitswelt stellt sich 

diese Fragen immer wieder: Wie 
sehr muss ich eigentlich erreichbar 
sein? Muss ich meine E-Mails auch 

nach Feierabend checken? Wie halten es 
meine Kollegen und was fordert der Vor-
gesetzte? Der 33. SKO-LeaderCircle hat 
am 4. Juni in Zürich das Thema «24-Stun-
den-Verfügbarkeit – Fluch oder Segen?» 
aus verschiedenen Perspektiven beleuch-
tet. In der Podiumsdiskussion sprach 
 Viktor Calabrò über sein Start-up-Unter-
nehmen Staff Finder und zeigte die be-
sonderen Chancen auf, die eine ständige 
Erreichbarkeit für Arbeitnehmerinnen 
und Arbeitnehmer bieten kann. Georg 
Bauer von der Universität Zürich warnte 
vor den gesundheitlichen Gefahren einer 
ständigen Erreichbarkeit. In dieses Horn 
stiess auch Luca Cirigliano vom Schwei-
zerischen Gewerkschaftsbund, der die 
Lösung in Systemen zur Arbeitszeit-
erfassung sieht und eine genaue Kontrol-
le dieser einforderte. Aus der Praxis einer 
grossen Unternehmung sprach Amelia 
Räss-Fernandez von Orange, die erklärte, 
welche Herausforderungen es mit sich 
bringt, in einer Firma eine gesunde 
 Kultur im Umgang mit Erreichbarkeit zu 
etablieren. (hz)
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NaCht der MarKe 

Zahlreiche Premieren

POwertage 2014

Im Zeichen der Energiewende

»Fünf Sieger und Siegerinnen, vier Prei-
se, 230 Markenvertreter und positive 
Resonanz – so lässt sich die erstmals 

ausgetragene «Nacht der Marke» zusam-
menfassen. Zum 37. Mal wurde in Zürich 
der «Werber des Jahres», zum 20. Mal die 
«Kampagne des Jahres» und zum ersten Mal 
die Auszeichnungen «Swiss Academy of 
Marketing Science Award» / «Rigour & 
 Relevance Research Award» vergeben. 230 
Marken-Entscheider waren im The Dolder 
Grand Hotel versammelt, so Vertreter von 
BMW, Procter & Gamble, Feldschlösschen, 

McDonald’s, Google Switzerland, Credit 
 Suisse, Maurice Lacroix oder Lindt & 
Sprüngli. Zu den Werbern des Jahres 2014 
wurden  Regula Fecker von Rod Kommuni-
kation und Alexander Jaggy von Jung von 
Matt/Limmat erkoren. Die Kampagne des 
Jahres 2014 ging an «Barry und Hans» für 
Schweizer Früchte von Unikat Swiss Acade-
my of Marketing. Den Science Award erhielt 
 Dominique von Matt von Jung von Matt/
Limmat. Der Rigour & Relevance Research 
Award holte sich Reto Hofstetter von der 
Università della Svizzera italiana. (fb)

»Die alle zwei Jahre in der 
 Messe Zürich stattfindenden 
Powertage haben die Erwar-

tungen der rund 2200 Besucher 
 erfüllt. Beeindruckt zeigten sich 
diese von den präsentierten Pro-
dukten und Systemen der 165 Aus-
steller im Bereich Energietechnik 
und E-Mobility. Im Zentrum des 
traditionellen Branchentreffs der 
Stromwirtschaft standen bei der  
6. Auflage die Energiestrategie 
2050 des Bundesrates und die 
 daraus resultierenden Heraus-
forderungen. Dazu zählen der 
Netzausbau, die Neuorientierung 
der Energieversorger und die 
Marktöffnung für Kleinkunden. 
 Effektive Highlights waren die drei 
feilgebotenen Foren zum Strom-
netz, der Energiestrategie und dem 
Erzeugungsmix mit 950 Teilneh-
mern. (ae)

   
Von links nach rechts: 
Viktor Calabrò, Staff Fin-
der, Georg Bauer, ISPM, 
Universität Zürich,  
Amelia Räss-Fernandez, 
Orange, Luca Cirigliano, 
Gewerkschaftsbund 
SGB, Pascal Ihle,  
«Handelszeitung».

  Christian Feldhausen, Groupe  
Mutuel, Margot Bürcher, Bechtle  
Management.

  Kathrin Grüneis, Freieherzen.ch,  
Jürg Eggenberger, Schweizer Kader 
Organisation SKO.

  Ramadan Arifi, Visana Services,  
 Kewin Asal, CSS Versicherung.

  Chris Holzach, Synaps Care, Andrea  
Krugfahrt, Weka Business Media, Peter Müller, 
Change Communications.

  Iris Bodenmann, Credit Suisse, Isabel  
Steinhoff, Swiss Ladies Drive, Sasha Badiali, 
Staff Finder.

  Alex Janosfia, Groupe Mutuel/Vorstand 
 Regio Zürich, Patricia Orbegozo, BKV Feng-Shui 
Studio, Rudolf J. Elsener, Kelly Services Schweiz.

  Frédéric Gastaldo, Swisscom  
Energy Solutions.

  Jasmin Staiblin, Alpiq Holding.

  Stefan Rechsteiner, Vischer.

  Pierre-Alain Graf, Swissgrid.

  Roman Gmür, Enpuls.

  Gewinner «Werber des Jahres», 
Alexander Jaggy, Jung von Matt/
Limmat, Regula Fecker, Rod 
 Kommunikation.

  René Estermann, Myclimate, Dany Kielholz, KSP, 
Daniel Krieg, KSP, Connie Raif, Helsana Versicherun-
gen, Dierk Schehrer, Helsana Versicherungen, Fabian 
Etter, Swisscom, Caroline Hauter, Swisscom.
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